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01 / FRUSTRARILE

Acelasi obiectiv. Asteptari diferite.

BRANDUL AGENTIA

Rezultate, mesaje corecte si justificarea investitiei. Buget, termene, aprobari si coordonarea tuturor.
CREATORUL PUBLICUL

Autenticitate, libertate creativa siincrederea Continut interesant, relevant, nu mesaje fortate.

comunitatii.



Trei greseli care pot compromite campania

1. Popularitate # relevanta

Reach-ul mare nu garanteaza
potrivirea.

Conteaza comunitatea,
credibilitatea si legatura reala cu
produsul.

2. Control # creativitate

Un brief trebuie sa dea directie, nu

sa dicteze fiecare replica.

Prea multe cerinte fac continutul
artificial.

3. Vizualizari # rezultate

Awareness, engagement si
conversii inseamna obiective
diferite.

Indicatorii se stabilesc inainte de
campanie.



03 / CE FUNCTIONEAZA MAI BINE? e

Patru reguli pentru colaborari eficiente (1/4)

3. Construiti ideea impreuna
e Implicati creatorulinca din faza de concept.

e Dialogulinainte de filmare poate preveni refaceri.

e Brandul cunoaste produsul; agentia, strategia;
creatorul, comunitatea.
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P) Chiar daca in cuplu se aplica mereu regul.




03 / CE FUNCTIONEAZA MAI BINE?

Patru reguli pentru colaborari eficiente (2/4)

1. Relevanta, nu doar cifre
e Potrivire intre brand, creator si comunitate.

e Credibilitate in categoria de produs.
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¢ Alegem creatorul in functie de obiectiv, nu doar de - 2103
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03 / CE FUNCTIONEAZA MAI BINE?

Patru reguli pentru colaborari eficiente (3/4)

2. Claritate, nu control

* Obiectiv si mesaje esentiale explicite.
e Separam cerintele obligatorii de cele flexibile.

e Lasam creatorului libertate in poveste, ton si executie.




03 / CE FUNCTIONEAZA MAI BINE?

Patru reguli pentru colaborari eficiente (4/4)

4. Ganditi dincolo de o postare

e Colaborarile recurente pot construi incredere.
* Produsul poate aparea natural in contexte diferite.

e Durata si formatele trebuie sa sustina obiectivul
campaniei.
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Nu'am o bunica in Italia, dar daca aveam una sunt ...




04 / DOVADA < B ;?EM
{ m ago I

De la brief la rezultate

1. Obiectivul

2. ldeea creativa
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3. Procesul
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4. Rezultatele
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Nu faceti ca mine in clipul asta! Instalati-va aplicatia ...




Trei intrebari inainte de urmatoarea campanie

1. De ce acest creator? 2. De cei-ar pasa publicului? 3. Cum definim succesul?
Se potriveste cu brandul, publicul Ce ofera continutul: utilitate, Ce masuram si de ce?
si obiectivul? poveste, umor sau relevanta?

Stabilim indicatorii Tnainte de
Nu este suficient ca are multi Ar merita urmarit si fara logo? publicare, nu dupa.
urmaritori.

Concluzie: nu cumparam doar acces la o audienta; construim un parteneriat cu cineva care stie sa vorbeasca
acelei audiente.



06 / CE PREGATIM NOI DOI?

Din experienta, catre un nou inceput

Ce ne-a adus aici Ce vrem sa construim
e Am lucrat de partea clientului si in agentii.

e Am trecut de partea celalta a creatorilor de continut. LEGENDS

P

* Intelegem obiectivele, presiunile si oportunitatile kkN
celor 3 lumi.



